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Aziende alimentari in crescita
trainate dai mercati esteri

Ad Expo presentato uno studio della “Cattolica” e [Fi€ie di Pafiia

Expo i primi risultati della ri-

cerca Le performance delle
aziende alimentari italiane e i
fattori che le hanno rese possibili.
Lo studio, frutto dell’accordo tra
I'Universita Cattolica del Sacro
Cuore - particolarmente aftra-
verso il Laboratorio UCSC Expo-
LAB - e/Fiere di Parma (presenti
nel padiglione/fCibus e Italia” di-
versi relatori della Cattolica: Or-
naghi, Cocconcelli, Antoldi, Cer-
rato; Divella di Federalimentare
e Cellie diFiere Parma) si con-
centra sull’analisi delle perfor-
mance delle imprese del settore
alimentare italiano. La rilevanza
del comparto sta nei numeri:
58.000 imprese, di cui 13.300 so-
no societa di capitali e (solo)
6.250 sono imprese industriali (9
addetti), un fatturato aggregato
di 133 miliardi. Un vero e proprio
pilastro del sistema produttivo i-
taliano che spiega l'interesse del
mondo accademico per l'analisi
delle strategie e dei risultati delle
imprese alimentari.

Oggetto di questa ricerca sono
le 448 imprese (societa di capita-
le) di dimensioni maggiori del
settore alimentare, per un totale
di 57 miliardi di fatturato aggre-
gato, selezionate da 13 comparti,

Son@ stati presentati ieri ad

in funzione del peso degli stessi
sul settore alimentare.

La prima fase della ricerca ha
previsto la raccolta e I'analisi dei
principali dati di bilancio delle
Imprese nei 7 anni dal 2007 al
2013. La seconda fase della ricer-
ca {ancora in corso) si & basata
sulla somministrazione di un
questionario alle 120 imprese ca-
ratterizzate da maggiore compe-
titivita (fop champions) e rappre-
sentative dei diversi comparti.

La crescita dei ricavi nei 7 anni
oggetto d’indagine, distinta per
comparti, mette in luce come il
settore nel suo complesso sia cre-
sciuto a un tasso annuo medio
del 3,87%. 1l confronto tra i sin-
goli comparti e il dato medio mo-
stra, tuttavia, realta molto diffe-
renziate tra loro. Carni, Condi-
menti, Dairy, Gastronomia, Pasta
mostrano i tassi di crescita pitie-
levati. Anche I'andamento deiri-
cavi nel tempo conferma la di-
versita delle traiettorie di cresci-
ta tra i settori: accanto a settori
come Carni e Dairy che mostra-
no un trend relativamente co-
stante di crescita, ve ne sono altri
{ad esempio Acqua e bevande,
Snack, Olio) nei quali 'anda-
mento nel tempo & pill irregolare.

Dal punto di vista della reddi-
tivith, il rapporto EBITDA/vendi-

te si attesta sull'8,51% medio nei
7 anni in esarne (con valori supe-
riori al 9% nel biennio 2009-
2010). 1l dato per singoli compar-
ti rivela, ancora una volta, realta
piuttosto differenti. In alcuni
comparti (Carni, Salumi, Olio), la
maturita del business e/o la for-
te competizione sul prezzo de-
prime in modo significativo i
margini aziendali. Uandamento
nel tempo mostra che, accanto a
comparti con una redditivita so-
stanzialmente stabile come Con-
dimenti e Gastronomia (entram-
bi oscillanti tra 10 € 12%), ve ne
sono altri - Dairy e Salumi - nei
quali la riduzione dei margini ap-
pare strutturale. Laricerca ha in-
teso valutare se e in che misura
esista una relazione statistica-
mente significativa tra crescita
dei ricavi, redditivita aziendale e
dimensione aziendale.

Per quanto riguarda i questio-
nari, P'analisi dei dati & tuttora in
corso. Un set di domande co-
munque & stato specificamente
dedicato ad analizzare 'impatto
della crisi e le risposte delle im-
prese alla stessa. Su questo aspet-
to, 'analisi rivela che nel periodo
2007-2013 la crescita delle imnpre-
Se € stata trainata soprattutto dai
mercati esteri, evidenziando
I'importanza dell'internaziona-

lizzazione per la competitivita:
per oltre il 50% delle imprese il
mercato domestice nei 7 anni
considerati si e ridimensionato o
¢ rimasto invariate, mentre oltre
i1 70% det rispondenti ha dichia-
rato che nello stesso periodo il
mercato estero € cresciuto, den-
tro e fuori il mercato interno eu-
ropeo.

Linternazionalizzazione  si
conferma una vocazione “stori-
ca” per le imprese alimentari ita-
lane: oltre i1 70% delle imprese &
presente neimercati esteri da ol-
tre 15 annl. I mercati europei
(Francia, Germania, Regno Uni-
to) sono considerati particolar-
mente strategici oggi per l'impre-
sa, ma nell'opinione dei soggetti
intervistati, ¢ destinata a cresce-
re nel tempo l'importanza dei
mercati extra-europei (USA e Ci-
na). Ai fini dello sviluppo inter-
nazionale, inoltre, le competenze
legate all'analisi/selezione dei
mercati esteri pil1 attrattivi e alla
negoziazione sono percepite co-
me particolarmente critiche. Ol-
tre che nella ricerca di opportu-
nita di sviluppo internazionale,
le risposte alla crisi si sono con-
centrate principalmente nei se-
guenti ambiti: investimento nel-
I'innovazione dei processi pro-
duttivi (93% dei rispondenti), svi-
luppo nuovi prodotti (78%).
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