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Una ricerca Cibus=Cattolica

Il capitalismo alimentare italiano
ha vinto perché non ha diversificato

EEE Il capitalismo alimentare italiano ha passa-
to quasi indenne i terribili anni della crisi ma so-
prattutto e riuscito a conquistare le quote dimer-
cato perse dalle multinazionali. Tl segreto di que-
stosuccesso sta in unascelta strategica che acco-
muna quasi tutti i campioni del made in Italy a
tavola: il no secco e irrevocabile alla diversifica-
zione. E un attaccamento alle tradizioni produtti-
ve delle imprese di famiglia che rappresentano il
cemento del legame fra imprese e territori. Il da-
to emerge da unaricerca presentata ieri al padi-
glione Cibus & Italia all'Expo dal professor Pietro
Ornaghi dell'Universita Cattolica e dalla sua
squadra di docenti.

Gliimprenditori del settore, rappresentati dal-
la Federalimentare, in questi anni hanno intro-
dotto innovazioni di prodotto e di processo. Ma
con grande parsimonia. Senza mai abdicare alla
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pilt di 9 addetti. Complessivamente questo uni-
verso imprenditoriale fattura 133 miliardil’anno
ed e riuscito a crescere nel 7 anni della crisi, dal
2007 al 2013 in media del 3,8% ogni dodici mesi.

A spiegare un andamento che non trova ri-
scontronelresto dell'industria manifatturiera tri-
colore e stato'amministratore delegato delle Fie-
e di Parma, Antonio Cellie. «Quella indagata dal-
laricerca della Cattolica», spiega, «& una genera-
zione di imprenditori che non delocalizza e non
licenzia e che segue un modello di sviluppo del
tutto originale, capace di dare al neocapitalismo
alimentare italiano una connotazione del tutto
originale».

«Gli imprenditori dell’alimentare si sono di-
mostrate una delle poche élite di questo Paese»,
haaggiunto il professor Ornaghi, «eigiovanihan-
no una visione dell'impresa che consente loro di
affrontare con successo anche i grandi cambia-
menti».

1l segreto che spiega il successo dei campioni
del made in Italy a tavola sta soprattutto nella
loro caratteristica «glocal»: un fortissimo legame
coniterritori eiprodottilocaliassieme alla capa-
cito di proiettarsi sui mercati mondiali.
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