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Made in Italy all’Expo

[l Cibus-pride
che si fonda sui numeri

PaoLo Viana

ietro ogni successo c’é soffe-
 renza. Per pochi che ce la fan-
| no, un sistema arranca: I'ha ri-
cordato Lorenzo Ornaghi, pre-
sidente dell’Alta Scuola di Economia e Re-
lazioni internazionali, intervenendo all’'Ex-
po alla presentazione della ricerca effettua-
ta dalla Universita Cattolica del Sacro Cuo-
re, in collaborazione con Fiere di Parma e
Federalimentare, sui fattori di successo del-
le imprese agroalimentari. Dalle molte evi-
denze inconfutabili. Come quella che «gli
imprenditori di questo settore sirivelano u-
na delle poche élites del Paese. Per loro, il
territorio resta fondamentale ma il campo
d’azione & ormai di tipo globale» ha detto
Ornaghi e vien naturale pensare che la sua
analisi puo essererovesciata; il made in Italy
che si mangia tira mentre il resto non di-
mostra la stessa proattivita. Altrove non si
vedono leader né elites. ..

L'Universita Cattolica ha passato al setaccio
bilanci ed esperienze di centinaia di azien-

de del settore agroalimentare nel periodo
che va dal 2007 al 2013 per carpire il segre-
to delloro successo: si parladi unmondo che
e cresciuto del 4% mentre gli altri sprofon-
davano, e dove la redditivita ha sfiorato il
9%; c’e chi ha perso marginalita, perché ha
pagato pii1 cara la flessione della domanda
interna, ma nel complesso tutti hanno la-
vorato bene sui mercati esteri. Una cavalca-
ta senza fine, se & vero che, come dicono i
dati diffusiieri dal Ministero delle politiche
agricole, nei primi 4 mesi di quest’anno il
made in Italy agroalimentare ha fatto quasi
dodici miliardi di export e corre verso il tra-
guardo dei 36 miliardi contro i 34,3 dell’an-
N0 SCOrs0.

Certo, il successo puo inebriare e infatti 'am-
ministratore delegato di Fiere Parma Anto-
nio Cellie ieri si & spinto a sostenere che «se
esiste ancora un’agricoltura italianalo side-
ve all'industria che sta costringendo il set-
tore primario a industrializzarsi». Benzina
sul fuoco dei rapporti tra i due mondji, alla
vigilia di un maxipiano diincentivi alla pro-

mozione del made in Italy sui mercati este-
ri che & gestito dal ministero delle politiche
agricole e punta a far lievitare ancora le e-
sportazioni. Immediate le precisazioni di Fe-
deralimentare. Distensive, ovviamente.

Laricercadell'Universita Cattolica dimostra
comungque che il|Cibus-pride ¢ ben fonda-
to. Certifica che il settore haresistito alla cri-
si,chel’hasuperata. Saggialafiducia, che sa
di ripresa "vera": sara pure un campione,
ma le imprese studiate dalla Cattolica han-
no ancora voglia di investire, di ampliare e
diversificare la capacita produttiva, mentre
non vedono nella competizione e nella in-
ternazionalizzazione una vera e propria
priorita e scommettono invece su tradizio-
ne, qualita e innovazione. 1l cliché del ma-
de in Italy, direte voi. Forse & cosi, ma sa-
rebbe fuorviante considerarlo il presuppo-
sto di un ripiegamento: semplicemente, il
mercato del cibo chiede proprio queste co-
se - qualita e gusto, cultura e tecnologia - e
le nostre imprese sanno farlo meglio delle
multinazionali. Anche in tempi di crisi.
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